


O surf fascina até mesmo quem nunca ficou de pé numa prancha

É um dos esportes mais praticados no Brasil e influencia jovens

O estilo de vida do esporte dita tendências na moda e comportamento

Imagem jovem, saudável, relacionada à liberdade, desafio e bem estar

SURF - A ONDA DO NEGÓCIO



MERCADO SURF

Praticado por cerca de 3 milhões de brasileiros

Movimenta 6 bilhões de reais por ano no Brasil

Crescimento estimado em 10% ano desde 2000

1,5 mi de empregos e 5 mil pontos de venda



APRESENTAÇÃO

Å3º curso Surf: Administração, Marketing e Gestão de Negócios

ÅLocal: Escola de Educação Física e Esporte na USP

ÅData: 26 de abril a 28 de junho

ÅParticipação de 80 alunos



PÚBLICO-ALVO

ÅPraticantes

ÅProprietários de escolas de surf 

ÅLojistas e empresários do setor surfwear

ÅGestores administrativos e profissionais de mídia

ÅProfissionais e interessados na área de negócios do surf

ÅEstudantes de Educação Física e Esporte, Administração e Marketing



CRONOGRAMA

26/04   Apresentação Geral do curso e participantes

03/05 Mercado atual do Surf no Brasil e no Mundo

10/05 Empreendedorismo e Indústria do Esporte

17/05 Mídia e Tecnologia no Surf 

24/05 Marketing no Surf 

31/05 Administração no Surf

07/06 Entidades, Eventos e Patrocínio

14/06 Equipamentos, Licenciamento e Comércio Exterior

21/06 Surfwear Brasileiro - Histórias e Atualidades

28/06 Legislação e Responsabilidade Social 

Alexandre Zeni (Diretor do Instituto Brasileiro de Surf)

Romeu Andreatta (Publisher da Revista Alma Surf)

Pedro Pires (Professor da Escola de Negócios Trevisan)

Mano Ziul (Diretor da ASP e Beach & Byte)

Luis Henrique Pinga (Marketing e Chefe de Equipe Oakley)

Felipe Silveira (CEO Rip Curl Brasil)

Adalvo Argolo (Presidente da Confederação Brasileira de Surf)

Marco Aurélio Lopes (Diretor Comercial Surface)

Sidão Tenucci (Fundador OP)

Rogério Lalau (Diretor da CS Team) / Robson Careca (Projeto 

Mão na Borda)



26/04 Apresentação Geral do curso e participantes

Alexandre Zeni (Diretor do Instituto Brasileiro de Surf)

ÅSurf conquista cada dia mais adeptos no Brasil

ÅPopulação jovem, litoral amplo e clima favorável ajudam

ÅEsporte com estilo de vida saudável e contato direto com a natureza

ÅMercado de Surf: 90% dos consumidores deste segmento não são praticantes



03/05 Mercado atual do Surf no Brasil e no Mundo

Romeu Andreatta (Publisher da Revista Alma Surf)

Å30 anos no mercado, fundador das Revistas Fluir e Alma Surf e do FestivAlma Surf

ÅMercado de Surf movimenta R$ 7 bilhões no Brasil e US$ 20 bilhões no cenário global

ÅO Surf está em contato direto com arte, cultura, arquitetura, design e entretenimento

ÅEmpresas de fora do segmento estão de braços abertos para o estilo de vida do Surf



10/05 Empreendedorismo e Indústria do Esporte

Pedro Pires (Professor da Escola de Negócios Trevisan)

ÅEsporte é a menina dos olhos do Brasil: Copa de 2014 e Olimpíadas de 2016

ÅO Surf tem que se organizar e pegar carona nessa onda esportiva para evoluir

ÅJogos Olímpicos no Rio de Janeiro: Oportunidade do Surf ganhar visibilidade

ÅConfederações, Federações e Associações devem trabalhar juntas pelo esporte



17/05 Mídia e Tecnologia no Surf 

Mano Ziul (Diretor da ASP e Beach & Byte)

ÅO Surf é um esporte que está diretamente ligado à tecnologia e à internet

ÅTransmissão online, resultado imediato e previsão das ondas na web

ÅProfissionais tem missão nos próximos anos: educar, explicar e divulgar

ÅMídia Surf conta com profissionais qualificados e altamente informados



24/05 Marketing no Surf 

Luis Henrique Pinga (Marketing e Chefe de Equipe Oakley)

ÅA Oakley engloba esportes radicais e de performance em seus negócios

ÅObjetivo principal: construir a identidade universal entre os consumidores

ÅFeedback dos atletas é tido como prioridade para melhorar os produtos

ÅAtletas em destaque: Adriano de Souza e Jadson André (Surf) e Bob Burnquist

e Sandro Dias (Skate)



31/05 Administração no Surf

Felipe Silveira (CEO Rip Curl Brasil)

ÅUne conhecimentos teóricos adquiridos na universidade e a prática dos anos de surf

ÅñOsucesso nos negócios do surf é uma combinação de Havard com água salgadaò

ÅSucesso da administração depende de planejamento, organização, liderança e controle

ÅTodos os funcionários devem conhecer os valores, a missão e a visão da empresa



07/06 Entidades, Eventos e Patrocínio

Adalvo Argolo (Presidente da Confederação Brasileira de Surf)

ÅFoi presidente da Federação Baiana de Surf durante sete anos

ÅColocou a Bahia no cenário do Surf nacional com eventos importantes

ÅOs surfistas precisam achar representantes junto aos órgãos públicos

ÅDeve-se buscar apoio nas leis de incentivo ao esporte para os eventos



14/06 Equipamentos, Licenciamento e Comércio Exterior

Marco Aurélio Lopes (Surface Surfboards)

ÅMarquinhos é braço direito do shaper Luciano Leão, da Fábrica de Pranchas Surface

ÅDSD: máquina que permite a construção de pranchas através de um software digital

ÅDesenvolvida por Luciano Leão há 15 anos, presente em diversos países pelo mundo

ÅDiminui o tempo de fabricação das pranchas e aumenta a produção dos equipamentos



21/06 Surfwear Brasileiro - Histórias e Atualidades

Sidão Tennucci (Fundador OP)

ÅConsiderado por profissionais da área o ñPaido Mercado de Surfòno Brasil

ÅFundou a Ocean Pacific (OP) nos anos 80 e deu início aoñboomòdo mercado

ÅPermaneceu por quase duas décadas como líder de vendas no segmento Surf

ÅPara Sidão Tenucci, o segredo do sucesso nos negócios é ter amor pelo que faz



28/06 Legislação e Responsabilidade Social 

Rogério Lalau (Diretor da CS Team) e Robson Careca (Projeto Mão na Borda)

ÅRogério Lalau: diretor executivo da Contábil Sumaré e veterano nos esportes de prancha

ÅDebateu aspectos de empreendedorismo e legislação com destaque nos negócios de Surf

ÅRobson Careca: surfista que ficou paraplégico em 1998, após sofrer um acidente de carro

ÅFomenta a responsabilidade social e acessibilidade para portadores de necessidades especiais



BANNER



CERTIFICADOS

Certificado Palestrantes

Certificado Alunos



MÍDIA ELETRÔNICA

E-mail mkt com programação E-mail mkt



MÍDIAS ESPONTÂNEAS

www.almasurf.com.br



www.camerasurf.com.br www. nextsurf.com.br

MÍDIAS ESPONTÂNEAS



www.ricosurf.com.br www.surfbahia.com.br

MÍDIAS ESPONTÂNEAS



www.surfguru.com.br www.longisland.com.br/blog

MÍDIAS ESPONTÂNEAS



Programa 2 Ocean, da ALL TV - 13 de abril de 2010

MÍDIAS ESPONTÂNEAS


